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Etats und Kampagnen

Postbank mit neuem
Kampagnenkonzept

Eine neue Kommunikationsstrategie der
Deutsche Postbank AG, Bonn, verspricht
konsequente Kundenorientierung. Das zum
Verkauf stenende Institut will die Werte
Service, Innovation und Dialog in den Mit-
felpunkt stellen und dadurch einen Wandel
von einer Produki- zur Kundenbank unier-
streichen.

Als roter Faden zieht sich der Claim ,Un-
term Sfrich zdhl ich” durch die Kampagne.
Visualisiert wird er durch die hervorge-
hobene Endung — ich in den Headlines
der Motive. Der Starfschuss fir die Kam-
pagne fiel im Juli dieses Jahres mit einem
Motiv, das ,neugierich” machen sollfe. Der
Absender der Printanzeigen und kurzen
TV-Spots wurde verschwiegen, lediglich
ein kurzer Verweis auf die Internetseife
www.unterm-strich-zaehl-ich.de diente als
Hinweis. Einen Tag spdter starfeten dann
die MaBnahmen auf allen Kandlen. Neben
der Imagekampagne wurden auch men-
rere Produktkampagnen inifiiert: fir das
kostenlose Girokonto der Bank, das Giro-
konto mit Tagesgeldkonto, den Privatkredit
und den Autokredit.

Die Postbank nutzt fir die von BBDO Diis#,

seldorf enfwickelte Kampagne Fernseh-
Spots, Printmotive, Outdoor- und Online-
MaBnahmen, Direct Mailing und PoS-Ak-
tivitaten. Die Mediaplanung liegt bei Carat
in Wiesbaden.

BHW Leben heiBt kiinftig PBV
Zum 1. Juli 2008 haben die PB Versiche-

rungen die Integration der BHW Leben und
der BHW Pensionskasse organisatorisch
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abgeschlossen. Daher heiBen die Gesell-
schaffen nun PBVY Lebensversicherung
beziehungsweise PB Pensionskasse AG.
Das Markendach PB Versicherungen um-
fasst nun die PBV Lebensversicherung AG
(Altersvorsorge), die PB Lebensversiche-
rung AG (Payment Profection), die PB
Versicherung AG (Unfallversicherungen),
sowie PB Pensionsfonds AG und PB Pen-
sionskasse AG (betriebliche Altersvor-
sorge).

Commerzbank bewirbt
Festgeldangebot im Fernsehen

Die Commerzbank AG, Frankfurt am Main,
deren Name in den aktuell kursierenden
Fusionsgertichten regelmagig fdllt, bewirbt
ein neues Festgeldangebot iber eine reine
TV-Kampagne. Im Miftelpunki der MaB-
nahmen steht der Zinssatz des Anlagepro-
dukfes von 5,2 Prozent.

Die Commerzbank hat ihren Mediaetat flr
das laufende Jahr um rund 30 Prozent auf
anndhernd 40 Millionen Euro aufge-
stogkt.

15 Volksbanken werben mit
Schildkrote Josie

Unter Federfilhrung der GroB-Gerauer
Volksbank nutzen 15 Volks- und Raiffei-
senbanken die Dienste des Bauchredners
Sascha Grammel und seiner beiden Fi-
guren, der Schildkréte Josie und Frederic
Freiherr von Furchensumpf. In bisher drei
verschiedenen Spots, die flir Kinowerbung,
im Internef und auf PC-Sdulen genutzt wer-
den konnen, werben die Figuren fur die
jeweiligen Diensfe der Institute, darunter
sind unter anderem die Westerwaldbank,

die Volksbank Kur- und Rheinpfalz eG so-
wie die Volksbank Mittelhessen. Die betei-
liglen Banken feilen sich die Kosten flr

Enfwicklung und Produkfion der Spofs,
diese werden jeweils individuell auf die
entsprechende Genossenschaftsbank an-
gepasst.

Der aktuelle Spot namens ,Bundesfasan-
adler” beschdftigt sich mit dem Thema
Abgeltungssteuer, die beiden alteren mif
dem Service am Geldautomaten und der
Altersvorsorge.

Online-Broker CMC Markets
bringt Borsenweisheiten

Der Frankfurter Online-Broker CMC Markets
tritt aktuell mit einer Printkampagne auf, in
der Borsenweisheiten visualisiert werden.
Nummer elf beispielsweise lautet: Einer
Aktie und einer StraBenbahn soll man nie
hinterherlaufen — die néchste kommt be-
stimmt.”

Die Sequenzen wurden von der Berliner
Agentur Shanghai DGM konzipiert und von
der Agentur Affenfoast, ebenfalls Berlin, am
Computer generiert.
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